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Bilan Réservation N° SMS+

Bilan 2006 – T1 2007
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Numéros disponibles

Numéros courts OR / ARGENT / BRONZE disponiblesNumNuméérosros courts OR / ARGENT / BRONZE disponiblescourts OR / ARGENT / BRONZE disponibles



Page 3

Répartition par palier hors MT Premium

29
40 13

65 37
11

36
50 21

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2005 2006 2007

P3 P4 P5 P6 P7 P8

29
40 13

65 37
11

36
50 21

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2005 2006 2007

P3 P4 P5 P6 P7 P8

» Près de 40% d’augmentation des N° en palier 3 et des N° en 
palier 8 en 2006 vs. 2005

Répartition par palier des réservations des N° SMS+ (Hors MT Premium)RRéépartition par palier des rpartition par palier des rééservations des Nservations des N°° SMS+ (Hors MT Premium)SMS+ (Hors MT Premium)
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Répartition par palier n° MT Premium
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» En 2006, les réservations des N° MT Premium P8 ont représenté
64% des réservations totales MT Premium (vs. 52% en 2005)


